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Charakteristik

Die Zeitschrift Psychodynamische Psychotherapie (PdP) richtet sich an
Arzt:innen und Psycholog:innen, die sich fiir Theorie und Praxis des weiten
Feldes der psychoanalytisch begriindeten Konzepte und Verfahren inte-
ressieren. Ziel ist die kontinuierliche Darstellung und kritische Reflexion
dieser Verfahren, wobei ihr gemeinsamer Kern und das Verbindende mehr
im Fokus stehen als Abgrenzung und Trennendes. Mit einem integrativen
und diskursiven Grundverstandnis will die PdP einen lebendigen und wis-
senschaftlich fundierten Austausch zwischen Forscher:innen und Prak-
tiker:innen anregen. Sie will zudem den offenen Diskurs mit den anderen
wissenschaftlich anerkannten Psychotherapieverfahren ebenso suchen
wie die kritisch-konstruktive Auseinandersetzung mit psychotherapeu-
tischen Methoden und Techniken anderer Schulen. Die Begrifflichkeit
(Verfahren, Methode, Technik) entspricht der Diktion des Wissenschaft-
lichen Beirats Psychotherapie.

Verlagsanschrift

Verlag Klett-Cotta
J.G. Cotta'sche Buchhandlung Nachfolger GmbH

Geschaftsfuhrer: Dr. Andreas Falkinger, Philipp Haufkmann, Tom Kraushaar

Stuttgart HRB 1890

Ust-Ident-Nr. DE811122517

Hausanschrift: Rotebuhlstrale 77, 70178 Stuttgart
Postanschrift: PF106016, 70049 Stuttgart
Internet: www.klett-cotta.de
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AnzeigengroRen und Grundpreise

Anzeigen Format Satzspiegel Anschnit Grundpreis s/w
Heftformat 152 x 233 mm (B x H) 124 x 195 mm (B x H) in€

1/1 Seite Vorzugsplatzierung

2.und 3. Umschlagseite + ggl. Inhalt 158x239 mm 1.200,00

1/1 Seite (Innenteil) 124 x195 mm 158 x 239 mm 1.000,00

1/2 Seite quer (U2, U3) 158 x 126 mm 900,00

1/2 Seite quer (U4) 158 x 126 mm 1.400,00

1/2 Seite quer (Innenteil) 127 x97 mm 750,00
*Beschnittzugabe firangeschnittene Anzeigen 3 mm Nachldsse
jeangeschnittene Seite. Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. Verlage: 10% vom Kundennetto

Agenturen: 15% vom Kundennetto

Farbzuschldge (nicht rabattfahig)

M
Vierfarbigkeit nurauf U4 1.230,00€ engenrabatte

2 Anzeigen 15% Rabatt
3 Anzeigen 20% Rabatt
4 Anzeigen 25% Rabatt
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Beilagen (nicht rabattfahig) Technische Information

maximale Grofe: 135x 210 mm Druck- und Bindeverfahren

€ 420,— pauschal pro 1.000 der Auflage, bis 25 g Einzelgewicht Offsetdruck, broschiert

Preise fur schwerere Beilagen auf Anfrage.

. Druckunterlagen
Vor Auftragsannahme PDF-Muster der Beilage an den Verlag senden. g

Per E-Mail

AusschlieRlich digitale Druckunterlagen als hochaufgeloste
PDF-Dateien. Zusatzliche Arbeiten (z. B. fiir Satz, Reproduktionen,
Korrekturen) werden zu den Selbstkosten in Rechnung gestellt.

Anlieferung bis zum Druckunterlagenschluss an:
Friedrich Pustet GmbH & Co. KG

Herr Markus Gotzfried

Gutenbergstrale 8

93051 Regensburg

Hinweis auf Titel und Ausgabe-Nr. der Zeitschrift, Erscheinungstermin
und Ansprechpartner mit Telefonnummer fir evtl. Rickfragen.
Beiverspateter oder fehlerhafter Anlieferung von Beilagen werden die
anfallenden Zusatzkosten in Rechnung gestellt.

Terminplan 2025

Thema (geplant) Anzeigenschluss | Druckunterlagenschluss Beilagenanlieferung

01/2025 | Ethische Fragen 29.01.2025 06.02.2025 21.02.2025 14.03.2025
02/2025 | Behandlungstechnik 25.04.2025 06.05.2025 21.05.2025 13.06.2025
03/2025 | Gruppentherapie 01.08.2025 11.08.2025 26.08.2025 16.09.2025
04/2025 | Konflikte 29.09.2025 08.10.2025 23.10.2025 14.11.2025
01/2026 | Abschiednehmen in Psychotherapien 28.01.2026 05.02.2026 20.02.2026 13.03.2026

Anderungen vorbehalten.
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen

1. »Anzeige« bzw. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgen-
den Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag uber
die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen
und/oder Einhefter eines Werbungtreibenden zum Zwecke der
Verbreitung in Druckschriften und gegebenenfalls dazu geho-
renden elektronischen Produkten der).G. Cotta'sche Buchhand-
lung Nachfolger GmbH, nachstehend »Verlag« genannt

2. Ineinen Anzeigenauftrag werden alle innerhalb eines Jahres
erscheinenden Anzeigen einbezogen. Die Laufzeit des Anzei-
genauftrages beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen
dem gewadhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Hat der Verlag die
Umstdnde zu vertreten, welche die Erflllung verhinderten, ent-
fallt die Erstattungspflicht.

4. An die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen ist der Verlag nur bei entsprechen-
der schriftlicher Vereinbarung gebunden.

5. Anzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige« kenntlich gemacht.

6. DerVerlag behaltsichvor, solche Anzeigenauftrage nichtan-
zunehmen oder einzelne Anzeigen im Rahmen eines Anzeigen-
auftrages abzulehnen (Rucktritt), die gegen Gesetze, behord-
liche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoRen, wegen
ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form den ein-
heitlichen Grundsatzen des Verlags widersprechen oder deren
Veroffentlichung flr den Verlag unzumutbar ist. Die Ablehnung
eines Anzeigenauftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

7. Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung ein-
wandfreier, geeigneter Druckunterlagen. In der Regel erhalt
der Verlag diese als druckfertige Daten entsprechend den je-
weils aktuellen technischen Informationen, wie sie z.B. in den
»Mediadaten« abgedruckt sind. Davon abweichende Druck-
unterlagen sind mit der Anzeigenabteilung des Verlags vorher
abzusprechen.

8. Kosten flr Anderungen urspringlich vereinbarter Ausftih-
rungen und fur die Herstellung oder datentechnische Aufberei-
tung erforderlicher Druckunterlagen und Zeichnungen sowie
sonstige Druckvorstufenkosten, auch fur abbestellte Anzeigen,
gehen zu Lasten des Auftraggebers.

9. Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat
nach Erscheinen der betreffenden Zeitschrift geldscht.

Sonstige Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-
rung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Auf-
bewahrung endet ebenfalls nach einem Monat.

10. Probeabzlge werden nur auf ausdrucklichen Wunsch des
Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber Ubernimmt die Ver-
antwortung fur die Richtigkeit zurlickgesandter Probeabziige
oder Andrucke und der dazu gegebenenfalls vermerkten Kor-
rekturangaben.

Wenn der Auftraggeber den ihm Ubermittelten Probeabzug
nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist zurtickgibt, gilt die Ge-
nehmigung zum Druck als erteilt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige,
aber nurin dem Umfang, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trdchtigt wurde. Weitergehende Ansprliche gegen den Verlag
sind ausgeschlossen.

Reklamationen mussen innerhalb der Ausschlussfrist von
einem Monat nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

12. Rucktrittsrecht wird eingeraumt unter der Bedingung,
dass der Rucktritt mindestens drei Wochen vor dem jeweiligen
Anzeigenschluss angekundigt wird.

13. Rechnungen sind sofort nach Rechnungsstellung zur Zah-
lung fallig.

14. Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Ver-
zugszinsen. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens
wird hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Anzeigen-
auftrags bis zur Bezahlung zurtickstellen und fir die restlichen
AnzeigenVorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begrlindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzei-
genohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von derVorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offen stehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

15. Ein Auflagenriickgang bedingt nur dann eine prozentu-
al anteilmaRige Rickzahlung, wenn die in der Preisliste ge-
nannte Druckauflage in den betroffenen Nummern und im
Durchschnitt des Insertionsjahres um mehr als 20 v.H. unter-
schritten wird. Weitergehende Preisminderungsanspriiche sind
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem

Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor dem Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriick-
treten konnte.

16. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Be-
dingungen auch bei laufenden Anzeigenauftragen, die mehrals
eine Anzeige umfassen, sofort in Kraft.

17. Preise, Aufschlage und Nachlasse werden fur alle Auftrag-
geber einheitlich berechnet. Der Verlag gewahrt die in der An-
zeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse fur die innerhalb eines
Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden.

18. Bei Betriebsstorungen oder hoherer Gewalt hat der Ver-
lag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzei-
gen, wenn der Anzeigenauftrag mit 80 v.H. der zugesicherten
Garantieauflage erflllt ist. Geringere Leistungen werden nach
dem Tausender-Seitenpreis der in der Preisliste genannten Ga-
rantieauflage errechnet.

19. Erfullungsort ist Stuttgart. Gerichtsstand im Verkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder
offentlich-rechtlichen Sondervermégen st gleichfalls Stuttgart.

20. Sollten eine oder mehrere der vorstehenden Bedingungen
unwirksam sein oder werden, so wird davon die Wirksamkeit
der Ubrigen Bestimmungen nicht betroffen. Anstelle der un-
wirksamen oder fehlenden Bestimmungen treten die jeweiligen
gesetzlichen Bestimmungen

Abweichende Bedingungen mussen ausdriicklich schriftlich
vereinbart werden.

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir sonstige Verlags-
leistungen

Fur sonstige Verlagsleistungen, z.B. Sonderdrucke, Sonderpu-
blikationen etc., gelten die »Liefer- und Zahlungsbedingungen«
des Verlags jeweils in der letzten Fassung.

Anderslautende »Allgemeine Geschaftsbedingungen« des Be-
stellers werden daher auch dann nicht Vertragsbestandteil,
wenn ein ausdrucklicher Widerspruch von seiten des Verlags
nichterfolgte.

®Schattauer

Stuttgart, Dezember 2024
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