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Organschaften
Deutschsprachige Gesellschaft für Psycho
traumatologie (DeGPT), Fachverband Trauma 
pädagogik e. V. (FVTP), Gesellschaft für  
Psychotraumatologie, Traumatherapie und  
Gewaltforschung (GPTG)

Zielgruppe
Fachärzt:innen für Psychotherapeutische Medizin, 
Psycholog:innen, Psycho logische Psychothera
peut:innen (insb. mit TraumaWeiterbildung), 
Führungskräfte und  Mitarbeiter:innen in »Blaulicht
berufen« und Beratungsstellen, Psychoanalytiker:in
nen, Psychiater:innen, Psychotraumatolog:innen, 
Kriminolog:innen, Soziolog:innen, Polito log:innen, 
Jurist:innen, Kultur wissenschaftler:innen, Sozial
arbeiter:innen, Seel sorger:innen, Rechts und Staats
anwält:innen, Erzieher:innen, insb. in Ein richtungen 
für Schwer und Schwersterziehbare

Druckauflage
1.000 Exemplare

sowie digital (250 E-Only-Abos)  
in der eLibrary unter
www.traumaundgewalt.de

Erscheinungsweise
4mal jährlich

http://www.traumaundgewalt.de
https://www.klett-cotta.de/psychologie-und-therapie/psychotherapie-psychiatrie-psychologie-c-58
http://www.traumaundgewalt.de
http://www.traumaundgewalt.de
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Charakteristik

Die Zeitschrift Trauma & Gewalt richtet sich an Ärzt:innen und Psycho
log:innen, Pädagog:innen, Sozialarbeiter:innen und andere im Gesund
heitswesen tätigen Berufsgruppen, die sich mit Theorie und Praxis im 
breiten Feld der Psychotraumatologie beschäftigen oder sich dafür 
interessieren. Sie bietet ein Forum für Beiträge zur Psychotraumatologie 
und Gewaltforschung – von empirischen Studien bis hin zu theoretischen 
Ansätzen, die dieses komplexe Themengebiet strukturieren und vertie
fen. Da Theorie aus der Praxis erwächst, widmet sich die Zeitschrift auch 
praxisnahen Beiträgen, die unterschiedlich stark theoretisch fundiert sein 
können. Wir sind überzeugt, dass alle Fachleute in diesem Bereich über 
wertvolle Erfahrungen verfügen, die nicht nur ihren Patient:innen zugute
kommen, sondern auch für Kolleg:innen von großem Interesse sind – und 
so letztlich weiteren Betroffenen helfen.

Verlagsanschrift

Verlag KlettCotta
J.G. Cotta’sche Buchhandlung Nachfolger GmbH
Geschäftsführer: Dr. Andreas Falkinger, Philipp Haußmann, Tom Kraushaar
Stuttgart HRB 18 90 
UstIdentNr. DE 811122517
Hausanschrift: Rotebühlstraße 77, 70178 Stuttgart
Postanschrift: PF 10 60 16, 70049 Stuttgart
Internet: www.klettcotta.de

Ansprechpartner:innen und Informationen

Anzeigen + Beilagen   KlettCotta Verlag / Zeitschriften 
Melanie Kugel 
Rotebühlstraße 77

  70178 Stuttgart 
m.kugel@klettcotta.de 
Telefon 0711 / 66721225

Redaktion  Frank Wagner
 Wormser Straße 5 – 7
 64625 Bensheim 
 redaktion@traumaundgewalt.de

Zahlungs- Zahlbar sofort nach Rechnungsstellung 
bedingungen ohne jeglichen Abzug
 Bankverbindung: BWBank Stuttgart
 IBAN Code: DE 546 005 010 178 715 029 12
 BIC: SOLADEST 600

http://www.traumaundgewalt.de
http://www.klett-cotta.de
mailto:m.kugel%40klett-cotta.de?subject=
mailto:redaktion%40traumaundgewalt.de?subject=


Mediadaten 2025
Preisliste Nr. 22 | Gültig ab 01.01.2025

Anzeigengrößen und Grundpreise

Anzeigen Format 
Heftformat 210 x 270 mm (B x H)

Satzspiegel 
178 x 246 mm (B x H)

Anschnitt* Grundpreis s/w 
in €

1/1 Seite Vorzugsplatzierung
4. Umschlagseite
2. und 3. Umschlagseite + ggü. Inhalt
1/1 Seite (Innenteil) 178 x 246 mm

210 x 270 mm
210 x 270 mm
210 x 270 mm

1.900,00
1.800,00
1.200,00

1/2 Seite hoch (U2, U3)

1/2 Seite quer (Innenteil) 178 x 110 mm

101 x 270 mm 980,00

850,00

1/3 Seite hoch (Innenteil)

1/3 Seite quer (Innenteil)

56 x 227 mm

178 x 71 mm

650,00

650,00

*  Beschnittzugabe für angeschnittene Anzeigen 3 mm  
je angeschnittene Seite. Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

Farbzuschläge (nicht rabattfähig)
Vierfarbigkeit  1.230,00 € 
2c ohne Farbzuschlag, wenn mit Trauma & GewaltGrundfarbe  
Pantone 349C

Nachlässe
Verlage: 10 % vom Kundennetto
Agenturen: 15 % vom Kundennetto

Mengenrabatte
2 Anzeigen 15 % Rabatt
3 Anzeigen 20 % Rabatt
4 Anzeigen 25 % Rabatt

http://www.traumaundgewalt.de
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Beilagen (nicht rabattfähig)

maximale Größe: 180 x 250 mm  
€ 420,– pauschal pro 1.000 der Auflage, bis 25 g Einzelgewicht
Preise für schwerere Beilagen auf Anfrage.
Vor Auftragsannahme PDFMuster der Beilage an den Verlag senden.

Anlieferung bis zum Druckunterlagenschluss an:
Grafisches Centrum Cuno GmbH & Co. KG
Beilagen Herr Koob
Gewerbering West 27
39240 Calbe (Saale)

Hinweis auf Titel und AusgabeNr. der Zeitschrift, Erscheinungs termin  
und Ansprechpartner mit Telefonnummer für evtl. Rückfragen.  
Bei verspäteter oder fehlerhafter Anlieferung von Beilagen werden die 
 anfallenden Zusatzkosten in Rechnung gestellt.

Technische Information

Druck- und Bindeverfahren
Offsetdruck, broschiert

Druckunterlagen
Per EMail 
Ausschließlich digitale Druckunterlagen als hochaufgelöste  
PDF Dateien. Zusätzliche Arbeiten (z. B. für Satz, Reproduktionen, 
 Korrekturen) werden zu den Selbstkosten in Rechnung gestellt.

Terminplan 2025

Ausgabe Thema (geplant) Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Beilagenanlieferung Erscheinungstermin

01/2025 Psychotraumatologie 29.11.2024 06.12.2024 07.01.2025 03.02.2025

02/2025 Unrechtserfahrungen 13.03.2025 20.03.2025 04.04.2025 02.05.2025

03/2025 Dissoziative Störungen / Identitätsstörung 16.06.2025 24.06.2025 09.07.2025 01.08.2025

04/2025 Trauma und Substanzen 16.09.2025 23.09.2025 09.10.2025 04.11.2025

01/2026 Leitlinienheft der PTBS 26.11.2025 04.12.2025 08.01.2026 03.02.2026

Änderungen vorbehalten.

http://www.traumaundgewalt.de


Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen

1. »Anzeige« bzw. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgen
den Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über 
die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen 
und / oder Einhefter eines Werbungtreibenden zum Zwecke der 
Verbreitung in Druckschriften und gegebenenfalls dazu gehö
renden elektronischen Produkten der J.G. Cotta’sche Buchhand
lung Nachfolger GmbH, nachstehend »Verlag« genannt.

2. In einen Anzeigenauftrag werden alle innerhalb eines Jahres 
erscheinenden Anzeigen einbezogen. Die Laufzeit des Anzei
genauftrages beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet 
etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entspre
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Hat der Verlag die 
Umstände zu vertreten, welche die Erfüllung verhinderten, ent
fällt die Erstattungspflicht.

4. An die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben 
oder an bestimmten Plätzen ist der Verlag nur bei entsprechen
der schriftlicher Vereinbarung gebunden.

5. Anzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen 
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort 
»Anzeige« kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behält sich vor, solche Anzeigenaufträge nicht an
zunehmen oder einzelne Anzeigen im Rahmen eines Anzeigen
auftrages abzulehnen (Rücktritt), die gegen Gesetze, behörd
liche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoßen, wegen 
ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form den ein
heitlichen Grundsätzen des Verlags widersprechen oder deren 
Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Die Ablehnung 
eines Anzeigenauftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt.

7. Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung ein
wandfreier, geeigneter Druckunterlagen. In der Regel erhält 
der Verlag diese als druckfertige Daten entsprechend den je
weils aktuellen technischen Informationen, wie sie z. B. in den 
»Mediadaten« abgedruckt sind. Davon abweichende Druck
unterlagen sind mit der Anzeigenabteilung des Verlags vorher 
abzusprechen.

8. Kosten für Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausfüh
rungen und für die Herstellung oder datentechnische Aufberei
tung erforderlicher Druckunterlagen und Zeichnungen sowie 
sonstige Druckvorstufenkosten, auch für abbestellte Anzeigen, 
gehen zu Lasten des Auftrag gebers.

9. Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat 
nach Erscheinen der betreffenden Zeitschrift gelöscht. 
Sonstige Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde
rung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Auf
bewahrung endet ebenfalls nach einem Monat.

10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch des 
Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber übernimmt die Ver
antwortung für die Richtigkeit zurückgesandter Probeabzüge 
oder Andrucke und der dazu gegebenenfalls vermerkten Kor
rekturangaben. 
Wenn der Auftraggeber den ihm übermittelten Probeabzug 
nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist zurückgibt, gilt die Ge
nehmigung zum Druck als erteilt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli
chem, unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, 
aber nur in dem Umfang, in dem der Zweck der Anzeige beein
trächtigt wurde. Weitergehende Ansprüche gegen den Verlag 
sind ausgeschlossen. 
Reklamationen müssen innerhalb der Ausschlussfrist von 
einem Monat nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden.

12. Rücktrittsrecht wird eingeräumt unter der Bedingung, 
dass der Rücktritt mindestens drei Wochen vor dem jeweiligen 
An zeigenschluss angekündigt wird.

13. Rechnungen sind sofort nach Rechnungsstellung zur Zah
lung fällig.

14. Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Ver
zugszinsen. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens 
wird hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zah
lungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Anzeigen
auftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen 
Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Lauf
zeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzei
gen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungs
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich 
offen stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15. Ein Auflagenrückgang bedingt nur dann eine prozentu
al anteilmäßige Rückzahlung, wenn die in der Preisliste ge
nannte Druckauflage in den betroffenen Nummern und im 
Durchschnitt des Insertionsjahres um mehr als 20 v. H. unter
schritten wird. Weitergehende Preisminderungsansprüche sind 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem 

 Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass 
dieser vor dem Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurück
treten  konnte.

16. Bei Änderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Be
dingungen auch bei laufenden Anzeigenaufträgen, die mehr als 
eine Anzeige umfassen, sofort in Kraft.

17. Preise, Aufschläge und Nachlässe werden für alle Auftrag
geber einheitlich berechnet. Der Verlag gewährt die in der An
zeigenpreisliste bezeichneten Nachlässe für die innerhalb eines 
Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden.

18. Bei Betriebsstörungen oder höherer Gewalt hat der Ver
lag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten Anzei
gen, wenn der Anzeigenauftrag mit 80 v. H. der zugesicherten 
Garantieauflage erfüllt ist. Geringere Leistungen werden nach 
dem TausenderSeitenpreis der in der Preisliste genannten Ga
rantieauflage errechnet.

19. Erfüllungsort ist Stuttgart. Gerichtsstand im Verkehr mit 
Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder 
öffentlichrechtlichen Sondervermögen ist gleichfalls Stuttgart.

20. Sollten eine oder mehrere der vorstehenden Bedingungen 
unwirksam sein oder werden, so wird davon die Wirksamkeit 
der übrigen Bestimmungen nicht betroffen. Anstelle der un
wirksamen oder fehlenden Bestimmungen treten die jeweiligen 
gesetzlichen Bestimmungen.
Abweichende Bedingungen müssen ausdrücklich schriftlich 
vereinbart werden. 

Allgemeine Geschäftsbedingungen für sonstige Verlags-
leistungen
Für sonstige Verlagsleistungen, z. B. Sonderdrucke, Sonderpu
blikationen etc., gelten die »Liefer und Zahlungsbedingungen« 
des Verlags jeweils in der letzten Fassung.
Anderslautende »Allgemeine Geschäftsbedingungen« des Be
stellers werden daher auch dann nicht Vertragsbestandteil, 
wenn ein ausdrücklicher Widerspruch von seiten des Verlags 
nicht erfolgte.

Stuttgart, Dezember 2024

https://www.klett-cotta.de/psychologie-und-therapie/psychotherapie-psychiatrie-psychologie-c-58

